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Veja mai s cases

FONTE: Dito. Abril a Setembro de 2018, comparando o mesmo período anterior.
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A Constance enxerga a importância em segmentar e 
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Estratégias

A plataforma da Dito possibilitou a Constance  
entregar uma comunicação mais integrada às 
nossas consumidoras, permitindo que a marca 
converse com os clientes em todos os momentos 
da sua jornada de compra, seja no online ou no 
�R�Ù�L�Q�H�����„���X�P�D���S�O�D�W�D�I�R�U�P�D���I�X�Q�G�D�P�H�Q�W�D�O���S�D�U�D���Q�R�V��
apoiar nas nossas �H�V�W�U�D�W�¤�J�L�D�V���R�P�Q�L�F�K�D�Q�Q�H�O��
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�$�X�W�R�P�D�¢�ž�R�����P�D�L�V���S�U�D�W�L�F�L�G�D�G�H��
para o time de marketing

�7�H�V�W�H���$���%�����V�D�L�E�D���R���T�X�H���V�H�X�V
clientes preferem 
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�P�D�L�V���V�H���S�D�U�H�F�H���F�R�P���R���V�H�X.
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